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Luigi Silvestrini �
titolare di

Dimensionevideo, una
videoteca situata a
Bizzarrone, in provincia
di Como. 
Il suo locale di noleg-

gio, esistente  dal 1998
� affiliato alla coopera-
tiva MondoVisionGroup,
guidata da Daniele
Ghiringhelli, ed � situa-
to in un punto strategico, perch� a
duecento metri dalla dogana con la
Svizzera. Un gran numero di frontalie-
ri, ossia di persone che lavorano nel
Canton Ticino ma risiedono in
Lombardia, si trovano dunque ogni
giorno a passare per la sua videoteca. 
Dove possono usufruire del distribu-

tore automatico, ma anche della con-
sulenza di Luigi. Che ci tiene a mante-
nere un rapporto diretto e continuo
con la clientela.  
Proprio a questo motivo Silvestrini

sin dal 2004 utilizza i servizi offerti da
Filmexpress. 
Grazie a cui gode di una visibilit�

importante nel web: �� una maniera
intelligente di farci conoscere�, dice
Luigi, �ma anche di dare un servizio
importante alla clientela. Il sito � visi-
tato dai frequentatori pi� assidui del
mio locale, che vi cercano informazio-
ni sui titoli appena usciti, ma anche
da chi magari viene a sapere della
nostra esistenza proprio da Internet.
M a non � tutto: il sito di Filmexpress �

anche uno strumento
utilissimo di confronto
tra quanti, come me,
condividono la passione
per questo lavoro: pos-
siamo confrontarci sugli
stessi problemi, cono-
scere opportunit� di cui
altrimenti saremmo
rimasti all�oscuro, sapere
in anteprima notizie che
poi giriamo alla nostra

utenza. L�altro aspetto da considerare
con attenzione � il costo: attraverso
un modico canone mensile mi � stato
possibile costruire un sito aggiornabi-
le comodamente ogni settimana in
pochissimi minuti: se, al contrario,
avessi voluto dotare la mia videoteca
di un sito costruito da zero, avrei
speso qualche migliaia di euro e ora
mi troverei in grande difficolt� per
aggiornarlo con continuit�. Ecco per-
ch� quella di Filmexpress si � rivelata
una scelta vincente�. 

DIMENSIONEVIDEO HA SCELTO FILMEXPRESS

Secondo una ricerca di Univideo
gli investimenti pubblicitari

relativi al settore dedll�home video
sono cresciuti dell�87 per cento nel
2004 rispetto all�anno precedente. La
ricerca ha anche stabilito che gli
stessi investimenti pubblicitari pesa-
no nel settore per un valore del 4 per
cento sull�intero fatturato, e che il
canale della televisione assorbe circa
il 65 per cento degli investimenti. La
quota che viene destinata all�adver-
tising � pari al 10/15 per cento a
seconda delle aziende. 
Per la comunicazione relativa ai

titoli top, ossia quelli per cui il target
� superiore alle centomila copie ven-

dute, gli investimenti salgono al 25
per cento. Si tratta infatti dei film
che sono oggetto di una campagna
televisiva. In questo segmento speci-
fico gli spot tv assorbono circa il 60
per cento in media del budget a
disposizione. Ancora per ci� che con-
cerne il trade marketing, una per-
centuale variabile dal 10 al 15 per
cento � destinata al trade marketing.
Va infine indicato che per ci� che
concerne il mercato del noleggio,
l�investimento destinato al pubblico
� minimo, mentre una cifra pari al 5
per cento del fatturato complessivo
del rental va in materiale per i locali
di noleggio. 

INVESTIMENTI PUBBLICITARI IN CRESCITA

Una riorganizzazione della rete
vendita per canali: questa la

prima grande novit� dell�autunno di
Buena Vista Home Entertainment
Italia. 
Il sales department, guidato da

Giampaolo Boschi, vede ora Paolo
Colleoni, recentemente nominato,
senior sales manager retail, occupar-
si di tutte le attivit� di vendita del
canale retail; il channel manager tra-
ditional retail Alessandro Ronchetti
seguir� la struttura che opera con il

canale tradizionale, sovraintendendo
anche le attivit� delle agenzie di
vendita e quelle concernenti i rap-
porti coi clienti direzionali del cana-
le. Sar� invece Marta Marioni, nelle
funzioni di channel manager specia-
lized retail, a curare i rapporti con
Ricordi, Fnac, Mondolibri e Holding
dei giochi, seguendo inoltre tutte le
attivit� di vendita on line e di busi-
ness to business. Ricordiamo infine
che Lorenzo Nogara � divenuto
national key account manager. 

BUENA VISTA RIORGANIZZA LA RETE VENDITA

Eagle Pictures lancia nel corso
dell�autunno la Perfect Video

Collection, una collana pensata e
realizzata appositamente
per valorizzare il prodotto
rental. 
A titoli inediti, distribuiti

nelle sale cinematografiche
all�estero ma non in Italia, si
vanno ad aggiungere nella
collana altri che, se usciti in
sala, lo hanno fatto per un
breve periodo e senza gode-
re di una distribuzione capil-
lare sul territorio. Alcuni titoli sono
poi stati acquisiti direttamente da
case americane specializzate nel

canale pay-Tv e risultano dunque
inediti in tutta Europa. Tra i titoli pro-
posti vanno segnalati CubeZero, che

chiude la trilogia di Cube e
IperCube, Licantropia e The
Singing Detective, prodotto
e interpretato da Mel
Gibson, e The Keeper, pelli-
cola con Asia Argento. Ogni
singolo titolo viene posizio-
nato intorno ai 39 euro di
listino. Eagle sta attuando
una fitta campagna trade
per promuovere la collana,

supportandola con materiale pop e
un Dvd con i trailer dei film inseriti
nella Perfect Video Collection.

DA EAGLE LA PERFECT VIDEO COLLECTION

Si chiama �I prezzi dei prodotti
media in Europa�, ed � un�inda-

gine, condotta durante questa prima
parte dell�anno da E-Media, che �
destinata a ridare respiro alle mai
sopite polemiche sul costo dei pro-
dotti culturali In Italia. 
Il nostro, insieme a Gran Bretagna

e Spagna, sarebbe infatti uno dei
paesi in cui libri, giornali e supporti
audiovisivi costano di pi�. Mettendo
a confronto il costo dei consumi di
cinque Paesi appartenenti all’

Unione Europea si apprende che in
Italia, infatti, un consumatore medio
di cinema, televisione e libri spende
almeno 1640 euro all�anno, a fronte
di una quota che in Francia si attesta
sui 1235 euro, e cio� al 20 per cento
in meno circa. Il dato � ricavato con-
siderando il consumo di un canone
televisivo, una pay-tv premium, 4 Cd
nuovi, due videogame per
PlayStation, 4 bestseller, 4 Dvd un
mensile 8 volte all�anno, e un quoti-
diano tre volte alla settimana. 

IN ITALIA CULTURA A CARO PREZZO

Dal primo agosto Enrica Gnoni ha
assunto l�incarico di responsa-

bile ufficio stampa nella struttura di
Dnc Entertainment. La Gnoni ha alle
spalle una lunga esperienza nella
comunicazione legata all�home
entertainment, in virt� del suo back-
ground professionale in Leader.

ENRICA GNONI IN DNC

E� Paolo Pozzi il nuovo presiden-te di Unidim. Il 29 agosto scor-
so infatti il consiglio direttivo
dell�Unione Distributori dell�Anica
ha eletto il direttore della distribu-
zione di Medusa alla sostituzione di
Richard Borg, che aveva rinunciato
a proprogare il proprio mandato
fino al mese di dicembre entrante.
Tra le cause della rinuncia di Borg vi
sono il conflitto, risalente all� estate
appena conclusa, con le strutture
multisala, molte delle quali aveva-
no annunciato una chiusura nel
m ese di agosto. Ma anche le pole-
miche nate durante le ultime
Giornate Professionali di cinema.
I nuovi vicepresidenti di Unidim

sono Paulo Somoes, direttore gene-
rale di Sony Pictures Releasing, e
Ernesto di Sarro, presidente di Nexo. 

POZZI PRESIDENTE DI UNIDIM

Amarchio  Equator, commercia-
lizzato in versione sell da 01

Distribution a novembre, arriva la
special edition di Paradiso di Fuoco,
un tesissimo action thriller  in cui il
Premio Oscar Russell Crowe inter-
preta un malfattore che, dopo una
rapina in banca, salva la vita a una
donna di origine orientale presa in
ostaggio dalla sua gang, uccidendo
uno dei complici. Inizia cos� una tri-
plice, vertiginosa fuga: dalla ven-
detta della banda, dalla polizia e
dal marito di lei, altrettanto perico-
loso. Il film, diretto da Craig Lahiff,
� una realizzazione dell�apprezzato
produttore di Priscilla, la regina del
deserto e di The Eye-Lo sguardo.
Nella ricchissima sezione di extra
compaiono interessanti interviste
agli attori e al regista.

RUSSEL CROWE PER EQUATOR

Distribuito a noleggio da Sony
Pictures HE a marchio Digivision

a partire da novembre, Mr. Rock�n
Roll � un film raccomandatissimo a
tutti gli appassionati del mito del
rock, ma anche ai neofiti che voles-
sero conoscerne la storia avvincente.
Il film narra di Alan, un dj di
Cleveland che nel 1951 riesce ad
imporre la  musica black in una sta-
zione destinata a un pubblico di
bianchi. Diffondendo cos� un suono
che segner� in maniera indelebile la
breve vita delllo stesso Alan, inter-
rotta anzitempo da eccessi e sregola-
tezze di ogni genere. Il film � impre-
ziosito dall�interpretazione  di Judd
Nelson e Machden Amick, ma
soprattutto  dalla stupenda voce di
Paula Abdul, che reinterpreta tutti i
classici dei primordi del rock. 

MR.ROCK�N ROLL

Il 12 agosto a Sestri levante �stata inaugurata la terza videote-
ca di Cinemastore localizzata in
Liguria. La catena di videonoleggio
conta infatti  un nuovo affiliato, nella
persona della signora Marianna Lo
Pizzo, che ha aperto un punto di
noleggio di 40 metri quadrati, situa-
to in piazza Aldo Moro 8. 

CINEMASTORE A LEVANTE 

Nello Speciale Listini, allegato al
numero 12 di Mediastore Italia,

abbiamo erroneamente indicato in
32 il numero di punti vendita di
Cinemastore. In realt� il gruppo gui-
dato da Rudy Fiori, possiede 49
punti vendita in Italia e ne aprir�
altri otto entro il mese di ottobre,
arrivando cos� a 57 locali di noleggio
nel nostro Paese. Cinemastore pos-
siede attualmente anche otto punti
vendita in Spagna, che diventeranno
10 entro ottobre.

ERRATA CORRIGE

Fabrizio Fatur � il nuovo direttorevendite di Leader, uno dei pi�
importanti distributori di software e
hardware videoludico nel nostro
Paese. Fatur precedentemente rico-
priva l�incarico di business unit
manager software nella struttura
commerciale dell�azienda varesina. 

NOMINA IN LEADER

Matteo Ferrari
Rettangolo




