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Grazie a un esclusivo accordo
con Exa Media, le soluzioni

di Avanquest Italia, multinaziona-
le che vanta oltre 20 anni di espe-
rienza nello sviluppo e nella
distribuzione di programmi appli-
cativi a livello mondiale, saranno
distribuiti in Gdo e Gds. In partico-
lare, EXA Media è designata distri-
butore esclusivo di una nuova e
innovativa linea di software per
l’iPod. La linea, che porterà anche
il marchio Exa Media, sarà inizial-
mente costituita da 2 software:
DVD2Pod (per convertire facil-
mente i video in un formato adat-
to per essere visualizzato
sull’iPod) e Pod Media Creator
(per creare e/o modificare rapi-
damente contenuti multimediali,
musica, immagini, film e filmati,
da trasferire sull’iPod).
Particolarmente competitivo in
rapporto alle funzionalità il prezzo
al quale questi prodotti verranno
proposti: 19.99 euro IVA inclusa.

Paolo Caletti, Managing Director
di Avanquest Italia, ha dichiarato:
“Rafforzare ulteriormente la pro-
pria presenza nella grande distri-
buzione. E’ questo l’obiettivo che
Avanquest si prefigge di raggiun-
gere tramite la partnership con
EXA Media”. 

Analogo l'entusiasmo in casa
Exa Media: “EXA Media vuole sod-
disfare le esigenze dei propri
clienti offrendo un numero sem-
pre maggiore di prodotti di qua-
lità”, sottolinea Andrea Stecconi,
Amministratore Delegato dell'a-
zienda di Ancona. "Grazie all’ac-
cordo siglato con Avanquest,
siamo convinti di raggiungere
questo obiettivo”.

UNA SETTIMANA DI RISATE CON MAX TORTORA 

E’ in vendita dal 17 maggio il Dvd
Una settimana di risate con Max

Tortora. Per la prima volta  tutti gli
episodi mai visti in Tv
sono disponibili in un
Dvd, prodotto da
Jacopo Capanna e
Roberto Andreucci, e
distribuito da 01
Distribution.  

Una settimana di
risate con Max Tortora
è un incredibile spetta-
colo scritto, prodotto e
girato in esclusiva per
la distribuzione home
video. In un’ora e
mezza, sotto la regia di
David Emmer, apprez-
zeremo le esilaranti parodie, assolu-
tamente inedite, di un Amadeus
elettrizzato dalla “scossa”, di un

Signor Giovanni sempre più sfigato,
quasi un attualissimo “Fantozzi”,  o
di un imbranato ma geniale

Ispettore Derrick.
Belle donne, straor-

dinarie location, qual-
che cammeo a sorpre-
sa, tic, pose e trucco
perfetto, tutti ingre-
dienti che uniti al
grande talento di Max
Tortora, danno vita  a
uno spettacolo ad
altissimo tasso di
comicità. Numerosi e
ricchi i contenuti extra
del Dvd, fra i quali un
lungo e curato back-
stage in cui,tra l’altro,

si sveleranno i segreti dell’accuratis-
simo trucco che rende possibili i tra-
sformismi di Tortora. 

DA SITO A PORTALE: L’EVOLUZIONE DI FILMEXPRESS

Sta per compiere due anni: ha
infatti iniziato a rivoluzionare il

concetto di sito web nel mondo delle
videoteche proprio nel giugno del
2004. Stiamo parlando della società
milanese Filmexpress, guidata da
Matteo Ferrari (nella foto). Una realtà
che oggi eroga i propri
servizi a ben 130 video-
teche sparse su tutto il
territorio nazionale, con
alcune affiliazioni anche
in Svizzera. E che anno-
vera tra i propri clienti
anche molte importanti
catene home video. 

A partire, in ordine cro-
nologico di attivazione
della partnership, a
Mondo Vision Group, per
passare poi da
Cinemastore, Cinema
Group, Videomatik,
Night & Day Self Video,
IDVDHollywood, Cine
Village. E dei servizi usu-
fruiscono anche grossisti
e locali di noleggio indi-
pendenti.  

“Abbiamo allargato
molto il discorso servizi
alla videoteca. Il che poi
riguarda direttamente il cliente fina-
le”, spiega Matteo Ferrari. “La dotazio-
ne software all’interno di www.filmex-
press.it è cresciuta in maniera davvero
significativa, tanto che oggi possiamo
considerarlo più un portale che un
semplice sito. Tra le funzioni interatti-
ve e i moduli che ogni videoteca può

scegliere di implementare, inserendo-
la nell’home page, ci sono gli annunci
di google, tanto per fare un esempio,
ma anche uno spazio da dedicare ai
sondaggi, che ognuno può personaliz-
zare come vuole. O anche un’area ex
rental, che si configura come una vera

e propria bacheca, in cui ciascuno può
inserire offerte e richieste. Un servizio
molto importante è quello che riguar-
da le statistiche. Che utilizza dei pro-
grammi di elaborazione che permetto-
no di ottenere dei dati puntuali ed
estremamente dettagliati sull’anda-
mento del proprio business e sulla

configurazione della propria clientela.
Quanto ai costi di fruizione dei nostri
servizi, per l’affiliazione chiediamo
199 euro, più un canone mensile che
varia da 19 a 39 euro. La differenza è
data dalla tipologia del sito, che sem-
pre e comunque permette però di

accedere al cuore della
nostra offerta,cioè alla
banca dati dettagliatissi-
ma che ogni videoteca
può mettere a disposi-
zione dei propri clienti.
Vorrei aggiungere che
siamo molto ben posi-
zionati nelle indicizza-
zioni dei motori di ricer-
ca. Anche i nomi dei sin-
goli film che vengono
immessi nei motori
rimandano infatti al
nostro portale e ai siti
delle videoteche che
utilizzano i nostri servizi.
Si tratta di un ulteriore
strumento di potenziale
crescita della clientela,
anche perché su
www.f i lmexpress . i t
chiunque può consultare
la mappa geografica che
permette di individuare

con estrema precisione le videoteche
nostre partner presenti in una deter-
minata regione. Chi voglia ulteriori
informazioni può chiamare il numero
verde 800/904683, che sta per essere
attivato proprio in questi giorni, oppu-
re inviare un’e-mail a info@filmex-
press.it”.
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Mercoledi 3 maggio si è svolta
a Roma l’assemblea genera-

le della Federazione Antipirateria.
Un incontro importante che ha
messo le basi per la ricostituzione
dell’organismo. Ne parliamo con
Fabrizio Ferrucci, presidente di
Fapav. 

Fapav è sempre stato lo stru-
mento indispensabile per combat-
tere la pirateria. Adesso non lo è
più? Perché chiuderla?

Non è proprio così, c'è stata
un'interpretazione sbagliata di un
comunicato stampa circolato
tempo fa. Abbiamo avvertito la
necessità di rimodellare la Fapav
rispetto alle esigenze attuali del
mercato. Nel momento in cui
Univideo ci ha interpellati per fare
il punto della situazione, l'assem-
blea ha risposto e decretato la
necessità di uno stop and go: viene
praticamente azzerato ciò che è
stato fatto fino ad oggi per poi
ripartire con una nuova veste.

Cosa ha scatenato questo cam-
biamento? Ci spieghi i passaggi
della vicenda.

Da un po' di tempo ci si trovava
in una situazione di stallo. Il 23

Marzo 2006
Univideo prese l'ini-
ziativa e la respon-
sabilità, come socio
fondatore, di convo-
care l'assemblea per
dare una scossa alla
Fapav. La proposta di

Univideo di rimodellare la Fapav
venne votata all'unanimità. Il 3
Maggio, è stata quindi convocata
l'assemblea generale di Fapav e,
fra i diversi argomenti del giorno,
abbiamo preso in considerazione la
richiesta di Univideo. Si è arrivati
quindi all'unanimità dell'assem-
blea (Agis, Anica, MPA, Univideo)
decidendo di avviare la ricostituzio-
ne della Fapav attraverso l'azzera-
mento di tutto ciò che è in essere
oggi, dal punto di vista organizzati-
vo. Gli obiettivi e gli intenti di
Fapav non cambiano: anzi, andran-
no a migliorarsi in base alle attuali
esigenze. Il mio mandato è stato
prorogato fino alla fine dell'anno e
assumerò, in questa fase, tutti i
poteri per la transizione dalla vec-
chia organizzazione a quella nuova,
con l'aiuto di un team composto da
tre persone: Paul Zonderland
(Direttore Generale - Buena Vista
International),  Luciana Migliavacca
(Direttore Generale - Medusa
Video) e Gabriele Bonvini
(Responsabile Ufficio Protezione
Diritti RTI Mediaset). Tra i vari com-
piti ci sarà anche quello di verifica-
re la fattibilità dell'unione di forze
e di servizi con la FPM (la
Federazione Antipirateria Musicale,
ndr), proposta suggerita dalla MPA. 

Quindi, tutta l'esperienza accu-
mulata fino ad oggi non viene
dimenticata: si ricomincia con uno
spirito e una visione diversa della
realtà.

Esatto, ricominciamo da zero,
senza però dimenticare ciò che è
stato realizzato finora Avremo un
nuovo organismo, differente da
quello attuale, e  avvieremo il tra-
sferimento della sede operativa da
Milano a Roma, anche se la sede
legale è sempre stata a Roma.

LA TELEFONATA EXA DISTRIBUISCE  AVANQUEST 

Ricomincio da Fapav


